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A MARKETING — PIACSZERVEZES ALTALANOS
ES GYOGYSZERIPARI VONATKOZASAT

I. RESZ
DR. ALMASY MIKSA

A szerzd a marketing-piacszervezés altaldnos vonatko-
adsai mellett nagy vonalakban ismerteti o gydgyszer-
iparban az 4j gozdasdgirdnyiidsi rendszer életbeléd-
pése kapesdn Rialakult marketing-piackutatd tevé-
kenységet, melynék felkészitliségitk vdvén igen alkal-
mas szakemberet lehetnek a gydgyszerészek.

b

Az elbrelatd villalatvezetés nélkillszhetetlen fel-
tétele és eszkoze o plackutatés, amelynek jelentd-
sége az ujabb és nagy kiterjedésii piacok kialaku-
lasa folytin egyre nG. Hosszd tdvon csak azok a
vallalatok mfikédhetnek eredményesen, amelyek
folyamatosan tdjékozédnak a piaci kivetelmények-
16l és iizleti tevékenységiikben figyelembe is ve-
szik ezeket. Mindez a kis- és kozépiizemekre is é1-
vényes.

»A beszerzési, valamint az értékesitési politika
kialakitdsakor alaposan meg kell fontolni minden
jelentds befolydsolé tényezdt, osszhangba kell
hozni a termelési és beruhazasi elgondoldsokat 8 14-
fordftdsokkal, valamint az értékesitési lehetSségek-
kel A vallalati termelési struktardnak a piaci
strukturdhoz vald alkalmazkoddsdval elkeriilhetd
a fesziiltség, amelyet a tdl nagy onkoltség vagy a
csdkkent forgalom idézne eld. Ez ugy torténik,
hogy a véllalat a nemzetgazdasigi adottsigoknak
rendeli ald beszerzési, finanszirozdsi és értékesitési
intézkedéseit, és a piaci valtozdsoknak megfelelfen
irdnyitja a vallalati tevékenységet. Ha a véllalat
folyamatosan végzi a piac megfigyelését, idejekordn
felismerheti azokat a gazdasigi tényeket, ame-
Iyekkel a kozeli vagy a tdvolabbi jovében szembe
kell néznie, igy idejében felkésziilhet a jov@beni
fejlédés irdnvzataira” [14]

Az elmilt évtizedek kozgamdasigi élete tohbek
kozott két tevékenységgel, illetSleg fogalommal bé-
viilt: a piackutatdssal és a ,,maiketing”-gel

Ma mar dtfogdan a ,,marketing” (piacszer vezds)
szdval jelolik azt a feladatkort, amely a piaci prob-
léméik megismerésében és megolddsdban igyekszik
tdjékoztatni, s6t midszereivel és eszkdzeivel aktiv
tdmogatast nydjtani a gazdasigi tevékenység so-
Yarn,

»Marketing az az alkotd véllalatvezetési funk-
¢id, amelynek célja a kereskedelem és a munkaval
valo ellitottsag eldmozditdsa, a fogyasztdi igények
felmérése és kutatdsa, illetve a fejlettség irdnyinak
a sziikségletekkel dsszehangolt kijelolése. Market-
ing koordinélja a termelés forrdsait, az druk elosz-

tdgdt, meghatirozza és irdnyitja mindazon tevé- -

kenység fajtdjat és intenzitdasdt, amelynek célja,

hogy az dru a végsd-fegyaszichoz maximalis meny-
nyiségben, ugyanakkor gazdasigosan kerilljon el
addsra’ [9] Mds meghatdrozds szerint a marketing
» & villalat koncepciéja. abban a tekintetben,
hogy a fogyasztdk piacdra vonatkozd déntést az
egyes tevékenységl fazisok 0tjdn miként valdsitsa
meg, azzal a céllal, hogy az egész vallalat munk4jat
a piacra itdnyitsa’ [4].

A pért- és kormanyhatdrozat értelmében beve-
zetett 4j gazdasigirdnyitdsi rendszer az ipar és ke-
reskedelem kapcsolatat jelent8s mértékben meg-
valtoztatta: kozvetleniil érdekeltté tette a valla-
latot az értékesitésben. Ennek kapesdn az alapvetd
dontéseket a vallalatnak kell meghoznia; mindez
feltételezi az informécids rendszer kiszélesfidsét,
a minden lehetséges tényezdt szdmba vevs tdjéko-
zottsdgot a termelds és az értékesités ferén [5, 8,
18, 19, 20]

A Gazdasigi Bizottsig hatdrozatot hozott , A
kiilkereskedelmi konjunktiia és piackutatis elld-
tasdrol a gazdasdgiranyitds Uj rendszerében”,
melyben a kiilkereskedelmi véllalatokat megbizza,
hogy a belfoldi termeld és kereskedelmi villalato-
kat tédjékoztassdk az egyes gydrtményok, gydrt-
minycsoportok nemzetkozi, gazdasdgi, mliszaki
fejlédési tendencidjérdl, illetdleg a konkrét piaci
helyzetrél.

Ennek végrehajtdsa érdekében gondoskodniuk
kell ,,...a kiilkereskedelmi és termeld véllalatok
kiilfsldi piackutaté munkédjdnak megfelels fejlesz-
tésérol”. :

A gybgyszeripal és a gydgyszer-kiilkereskedelem
azon gzerencsés ipardgak kozé tartozik, melyekben
kisérletképpen méx 1966. janudr 1-t61 4] gazdasigi
elszédmoldsi formdt vezettek be. 1968. janudr 1-vel
— az Uj gazdasdgirdnyitdsi rendszer élethelépése-
kor — a.gyégyszeripar vallalatai egyesiiléshe téma-
riilltek és a MEDIMPEX Gydgyszerkiilkereske-
delmi Villalattal ,,pool”-rendszerli t4rsasagi szer-
z8dést kotottek,! amelyben a részt vevd felek gaz-
dasdgi érdeke tiInd a sajdt funkeciéjukbdl szirmazé
gazdasdgi érdekeken A nyereségel a felek szerzé-
désben kikotott ardnyban osztjak el Az 4j érde-
keltségi rendszer, valamint a feltételek jelentds
véltozast hoztak mind az ipar, mind a kiilkereske-
delem informécids sziikségleteiben is. A felek kol-
cs0nds érdeke, hogy exportter mékeir§l olyan komp-
lex informéciék alljanak rendelkezésre, melyek se-

1,,Pool”, & monopolegyesiiletek egyik formdja, amely-
ben az Gsszes részt vevblk minden nyeresége egy kbzds
alapba folyik be, s az elzetesen megillapitott azrdny
szerint keriil elosztdsra. (Kdzgazdasdgi Kislexikon, K&z-
gazdasigi és Jogi Kiadd, Budapest, 1960.)
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gitségével a leghatékonyabb dontéseket tudjék
hozni a kockazati veszély cstkkentése és o maxima-

lis nyereségtomeg realizdlisa érdekében.

A gazdasdgi informdceidk felolelik a texmelési, fel-
hasznilasi adatokat egyes fajtik szerint, a kereslet
és kindlat elemzését {onkurrensek tevékenységi
kore, aruvilasztéka, termeldsi volumene, kereske-
delmi mddszerei, 4rpolitikdjuk stb.)

Az drinformdcick kiterjednek az azonos hatdst
méas termékek drdnak vizsgdlatdra is; arra, hogy az
illetd termék tenderen? vagy maganpiacon keril-e
értékesitésre; a miszaki informdeidk viszont egyes
termékek minfségi mutatdit, csomagolist, illetSleg
a szabadalmi helyzetet foglaljdk magukban. A szo-
cioldgiai imformdeidk -~ a foldrajzi, éghajlati,
egészsdégligyl viszonyok, a lakossdg Lkor szerinti
megoszlisa, az egy f61e es6 nemzeti jovedelem, or-
vos-ellitottsdg, az egyes meghetegedések ardnys
és ezek befolydsa a gydégyszerkeresletre és -kina-
latra sth. — mellett a vizegilat kiterjed a keresietet
befolydsold intéekedésekre is. Hzek: az ado-, vam-
politika, az importkontingens, az egyes készitmé-
nyek torzskonyvezésével kapesolatos problémak,
a killonbdzé egészségiigyi rendelkezések, melyek az
aralakulési tendencidt, Araranyokat, kollségszin-
tet, piaci i1dnyzatokat befolydsoljdk; ugyancsak
ebben az irdnyban hatnak a nemzetkdzi sze1veze-
tek dltal kezdeményezett kampényok (pl jrva-
nyok lekiizdése, csalddtervezés stb.), illetSleg a po-
litikai tendencidk.

A marketing-munka sordn a gydgyszeripar a
MEDIMPEX Gyogyszerkiilkereskedelmi Vallalat-
tal piackutaté fevékenységét kezdetben operativ
jellegti egytittmiikddésre korldtozta Bz fellelte az
export- és importiigyletekkel kapcsolatos 4rtdjé-
koztatdsokat, a tudomanyos és miszaki eredmé-
nyek, valamint a piac figyelését Nyilvanvaléva
valt, hogy a kilkereskedelmi vallalat, illetSleg
egyéh orszigos — piackutatdssal foglalkozd —
szervek piackutaté munkéja, kilonbozd kiadva-
nyai, nem nyujthattak kellé informécids anyagot,
hiszen nem ismerhették kelld alapossiggal és 1ész-
letesséegel a gydgyszeriparban az egyes készitmé-
nyekre vonatkoz6 vagy éltaldnos mfiiszaki fejlesz-
tési tervekbdl varhatd valtozdsokat, ezek dnkdlség-
hatdsait sth. [6, 10]. Szikségesnek mutatkozott
tehdt a vallalat érdekeit célzottan és részleteiben
figvelemmel kisérs informéacios szolgdlatot meg-
szervezni, mely figyelemmel kizdri az egyes termé-
kek Kkiilfoldi piacait, osszegytijti a keresleti viszo-
nyokra, drakra vonatkozd informacidkat, tajékoz-
tatdst nyajt a véallalat vezetsdge részére a piaci
eseménvekr(l, a piaci tendencidkyo6l, a konkurren-
ciaviszonyokrdl, a mfiszaki és tudomdnyos kutatds
lijabb eredményeirdl

A piackutaté osztdlyok nemcesak a véllalatok ve-
zetdsége, hanem a gydgyszeripar részére, illetGleg
kiilonbozd ipari, kereskedelmi irdanyité hatésagok,
dokumenticids szervezetek, piackutatd intézetek
részére is szolgéltatnak adatokat.

? Tender” {ajdnlattétel), & tékés orszdgokban a na-
gyobb megrendelésck versenytdrgyaldsain vald részvétel
rendszerint bdnatpénz letétele mellstt, (Vallalatgazda-
sdgi Lexikon, Kdzgazdasdgi és Jogi Kiadd, Budapest,
1966 ) :

A marketing-munka formdl és mddszerei a tékés
vildghan az elmilt iddszakban alakultalk ki; szdmunkra,
a srocialista termeldsi viszonyok k&zott is fontos a Lia-
lakult médszerek kritikai elemzése, az adott gazdasdgi
helyzetie, gazdasdgpolitikdra és iizleti stratégidra, tak-
tikdra t61ténd alkabmazdsa. Mivel a marketing-tevé-
kenység igen széles teriiletet olel fel, célszerll a munka
fazisai szerintl csoportositdsa Ezek:

1. Piackutatdis (kereslet, kindlat, dru-, dr- sth. in-
formécidk)

2 Analitikus munka (egyes tezxmékek fejlddési trend-
jének — idnyzatdnak — vizsgdlata).

3. Szintetikus munka (fejl6dési trendek vizsgdlata a
piac egyes slemeit tekintetbe véve, szek egymdsra hats.
gaban).

4. Koncepciékészi?e? (dbmtési javaslatok kidolgozdsa
tobb véaltozatban).

5. Déntés — végrehajtds — ellendizés — értékelds

A marketing-koncepcidnak egyrészt mindazokat
az értékesitéss médszereket és eszkoztket kell tar-
talmaznia, amelyekkel a vélalat az druit a kivdnt
volumenben, 4ron, helyen és id6ben el tudja adni,
mistészt javaslatokat kell tartalmaznia a termelés
irdnydra, az aru Osszetételére, mindségéie — dlta-
ldban az 4ru placképességére vonatkozdan

A kidolgozas menete a probléma vildgos, egyéi-
telmfi fogalmazdsdval kezddédik Ezutan kell fel-
dolgozni az emlitett munkafizisok szerint. Lénye-
gében a piac minden egyes elemére — kereslet, ki-
nilat, dru és szolgaltatds, dru és koltség, kereske-
delemtechnika, értékesitési halézat, vallalkozdsi
tevékenység, konkurrens vallalatok, reklam-propa-
ganda, hatdsdgi gazdasigi szabdlyozdk — kiilon-
kiilon el kell végezni a munkafizisoknal emlitett
vizsgalatokat.

A marketing-szemléleti munka f6bb jellegzetes-
ségei:

— a fogyasztdi piacra alapozott piac-centrikus-
sags;

— az értékesitési koncepeid megvaldsitasira
eredményes piachefolydsold stiatégia, mely egy-
uttal a termelést a megfelels druvalaszték és volu-
men kialakitdsdra Ssztonzi;

— a komplex értékesitési és termelési szemlélet
biztositja a villalat termelési, értékesitési, gazda-
sdgossdgi, jogi sth. szempontjainak &sszehangol-
sdt, koncepeid-tervezeteket tobb valtozatban ké-
sziti el a marketing-részleg, a tudoményos médsze-
rek alkalmazdsaval, melyek kozitt egyre nagyobb
salyt kap a matematika, szocioldgia, pszichologia,
esztétika sth. A vallalat vezetlsége donti el a leg-
megleleldbb valtozat végrehajtdsat [6, 14];

— @ marketing egyittal a szikségletek, igények
felkeltését, irdnyitdsdt, tovabbd a termelés és fo-
gyasztds dsszhangjdt, a népgazdasig és a vallalab
érdekeinek Gsszehangoldsit is hivatott biziosttant @
szocialista tdrsadalomban [ 8, 7, 15, 16, 22] )

A marketing feladata tehdt, hogy piackutaids 1évén.

felderitse a piac mozgdsait, majd annak alapjdn be-
Jolydsolja a piaci eseményeket A piac elemeinek

vizsgilata sordn a kovetkezdket kell tekintetbe
venni: _
1. A keresletanallzis feladata annak megismerése,
hogy a véllalat drui és szolgaltatisai tekintetében
milyen potencilis és tényleges vevékor jbhet szd-
mitdsba, méstészt miben 4ll a vevdkor igénye. A

kevesletet dontéen a fethaszndlé, illetSleg fogyaszto .
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visdiléereie, vasarld alapja és az drszinvonal mér-
téke belolyasolja.

A kercsletanalizis egyik kozponti kérdése a va-
sarlderdk és vésdrléalap felmérése -és irdnyénak
elemzése. Eire vonatkozdan a fogyasztéi kosdr”,
az egy [0re esd nemzeti jovedelem nagysiga, a nem-
zeti jovedelemnek a beruhdzdsra forditott hanyada,
a piaci vallalkozdkedv mértéke, a rendelésallomany
sth. nytjt tdmpontot A kereslet-jovedelem rugal-
massagat az 19, jovedelemviltozista esé kereslet-
valtozds mutatja.

2. A kindlatanalizis a sz6ba [ohetd konkurrens
eégek piaer éezeseddsét, drukindlatdt, az 4ruk mind-
ségét mutatd miiszaki paramétereket, szallitasi ha-
tériddit, 41- és hitelpolitikdjat, értékesitési szerve-
zetét, propagandamddszereit és -eszkozeit vizs-
gdlja Ennek révén alakithaté ki a vilialat helyes
piact stratégidja és taktikdja, a véllalat helyének
és erejének, piacrészesedésének meghatdrozdsa,
vagyis az, hogy a kereslet milyen hényadat kivdnja
és tudja kielégiteni.

A vallalati kindlatanalizis egyik médszere annak
rendszeres vizsgalata, hogy a heérkezett ajanlati
telhivasok a kikildétt ajanlatok és a létrejott ko-
tések (szerzédések) szdma, az d4ruvolumen nagy-
sdga hogyan viszonylanak egymdshoz Itt els@sor-
ban azt kell vizsgdlni, hogy a megtett ajanlatok
milyen ok miatt nem végzddtek kotéssel.

A kindlatanalizis egyik legfontosabb terillete a
konkurrencigtanulmdny, amelynek feladata egy-
egy konkurrens cég értékesitési és termeldsi maod-
szerének megismerése azzal a céllal, hogy sajat
vallalatunk piac- és termelési politikdjét ennek fi-
gyelembevételével alakitsuk ki

3. Az dru- és seolgdltatdsanalizis célja annak
elemzése, hogy a piac kivetelményeire és a véalla-
lat termeldsi adottsigaira figyelemmel milyen ter-
mékvilasztéklal jelenjék meg a piacon, hogy rui
meglelelé dron és id6ben keriiljenck elhelyezésre.
Ez egyuttal egyik legfontosabb analitikus munkija
a marketing-részlegnek.

Az drukoncentrdeid-vizsgdlat azt kutatja, hogy
van-e a vallalatnak jellegzetes Aruprofilja. Az 4ru-
csoporton belil az egyes terimékek drtékesitési (ter-
melési) volumene hény szdzalékdit teszi ki ugyan-
azon termék vilagszintfi, illet6leg a konkurrens
cégek értékesités] (termeldsi) volumenének. Ennek
jellemzésére az Gn. specializicids index szolgil.
A piackutatds egyik kizponti kérdése a varhato
placi irdnyzat elemzése. Bnnek eszkize a frend-sxd-
mitds, vagyis az elmuilt idSszak tényszdmainak
extrapolalasa 1évén a j6v6 tendencia alakuldsdra
valé kivetkeztetés A vArhaté tendencidt tébb-
nyire néhdny alapvetd tényez§ alakitja, amelyet
tobb melléktényezd 1dszlegesen befolydsolhat Az
alapirdnyzat {trend) hosszabb id8n keresztill tarto-
san é1vényesill, amit a periddusos, a ciklusos és a
véletlen ingadozds befolydsolhat. Alapvetden négy
alapirdnyzat (trendvonal) kiiléuboztetheté meg:
linedris, exponencidlis, parabolikus és logisztikus.

A matematikai-statisztika médszerei koziil a
korrelacid- és regressziészdmitds a valdszinfiségi
valtozdkial kapesolatos egzakt vizsgdlatok eszkoze.
El8bbi az egyes isméivek kozstti kapesolat szoros-
sagat (lehet determinisztikus, azaz egyik tényeszd

alakuldsa egyéilelmiien megszabja a mésikét, ille-
toleg sztochasstikus: & vizegdlt tényezdk hatnak
ugyvan egymista, de nmagaban egyik sem haté-
rozza meg a masikat); utébbi egy fiiggetlen valtozd
egységnyi viltozdsakor a fiiged valtozd értékében
bekévetkezs valtozdsat fejexi ki

Az aruk piacképességének elbiidldsdhoz ismer-
nink kell az druk miszaki fejlettségét, mindségét,
a konkurrens 4dxukhoz viszonyitott szinvonaldt,
Erre a céha meghatérozott paraméterek alapjin
gyd1tmény-Gsszehasonlité szdmitast ajénlatos vé-
gezni

A miiszaki eltérések ismeretében a konkurrens
termék 41dbél kiindulva meghatdrozhatjuk sajit
gyartményunk valészind vildgpiaci 414t is. Ter-
mészetesen a sajdt terméknek ilyen alapon kiszi-
mitott vilagpiaci 414t befolydsolja a konkuirens
termék ardnak kialakuldsa sordn — a miiszaki szin-
vonal mellett — kozrejitszé szémos egyéb koril-
mény is.

4. Az dr- és koltséganalizis célja annak megéllapi-
tdsa, hogy meghatirozott piacon és idgben milyen
aron értékesithetd az dru. A piaci ar elérejelzése
alapfontossigi a véllalat tdvlati gazdasdgos mii-
kédése szempontjibdl, mivel a vallalati hasznot
gazdasdgos termelés mellett elsdsorban az dru 4ra
hatdrozza meg. Az dranalizis konkrét célja a mf-
szaki pontszdmoknak, az Aralakulis trendjének ég
a konkurrencidnak figyelembevételével a még gaz-
dasigos limit drak kialakitdsa.

Az drvaltozisoknak a keresletre val hatdsat a
kereslel dryugalmassagi egyitthatdia (1%.-o0s dxval-
tozds hdny széizalékos keresletvaltozdst okoz) mu-
tatja. Az dranalizist kiilonboz8 koltségek: szalli-
tdsi, 1aktdrozasi, dgynski sth. dijak, adé- és illeték-
vizsghlata egéssiti ki

5. A lkereskedelmi hdldzot analizise, azaz a mar-
keting-munka egyik leggyakoribb kérdése annak
elemzése, hogy a termék milyen dton, milyen érté-
kesitési szervezeten keresztiil, milyen mdédszerrel és
milyen eszkozok igénybevételével jusson el a leg-
gyorsabban, leggazdasigosabban a fogyasztéhoz.

6. Keyeskedelmi midszerel; analizise; ide tarto-
zik az ajanlattétel, a szerz8déskotds médszerétél és
eszkozeit6l kezdve a kereskedelmi partnereklkel
kapesolatos mindennemt tevékenység, valamint az
tizleti vallalkozis killonboz8 mddozatai, melyek a
gazdasigossig elSmozditdsa céljabél az értéliesi-
tés kiszélesitését, megkonnyitését szolgaljik.

Vdllalkozdson azt a gazdasdgi tevékenységet ért-
jilk, amelynek sordn az értékesités bevezetése,
lenntartisa vagy bdvitése, illetve a gazdasigossdy,
a nyereség novelése érdekében nagyobb kockdzat-
tal jard, nagyobb volumen(i termelési vagy keres-
kedelmi tevékenységet kezdiink. (Gydrtményvi-
laszték kibGvitését célzé gydrtménylejlesstés, fer-
melés, egy-egy 0j piacon az erds konkurrencia eile-
nére fokozott propagandamunkéval vald megijcle-
nés, piacszerzds, termelési volumen néovelése, Gj
technolégia bevezetése, lednyvallalat létesitése,
egyitttmitkodés kozds vallalat formdjdban )

Gyakorlatban a villalkozas fogalomkérébe tax-
tozik még képviseletek, iigynokségek felillitdsa,
helyszini irodak, lerakatok, kirendeltségek, szerviz-
halézat létesitése. '

= |
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7. A propagandu-analizis feladata annak megha-
tarozdsa, hogy egy adott dru kelenddségének foko-
zésa érdeldben, adott piacon melvek a legmegfele-
16bb médszerek és eszkozok. -

A hirveréssel-kapcsolatos tevékenység dtfogd
meghatdrozdsira a propaganda szdét haszndljik;
egyes szerzfk rekldm, publicity sth. jelolést alkal-
maznak Utdbbinak értelme a propagandatol any-
nyiban kiilénbozik, hogy a hangstlyt a kiadvé-
nyckban kozzétett hirdetésekre, cikkekre helyezi
Ez a fogalom a public relations (PR} tevékenység
korébe tartozik, célja a fogyasztdval vald kapesolat
fenntartdsa, dpolisa sth

Ahhoz, hogy a propaganda gazdaségos legyen,
propaganda-piackutatdst is kell folytatni arra vo-
natkozdan, hogy milyen propagandamddszereket,
-eszkizoket célszerd alkalmazni, figyelembe véve
-az 4ruk tulajdonsdgait, a szdmba johetd vevikor
igényeit és kivinsdgait. A reklimhatds jOl id6zi-
tettsége érdekében az id8tartam és gyakorizdg
-ugyancsak mérlegelendd szempontok.

A gazdasigi elemzd munka sorat az opfimumsazd-
mitds zdrja be. Az optimumszédmitisi modell a k-
vetkez€ részelkhdl 411

1. Feltételi egyenlet-, illetdleg egyenlStlensdg-
rendszerbdl, amely azt fejezi ki, hogy az értékesi-
tés, illetdleg a termeldsi cél megvaldsitisihoz az
egyes anyagi, pénzigyi stb. eszkdztkbdl mennyit
{(maximum) lehet figvelembe venni és milyen kote-
lezettségekkel, tényezbkiel kell szdamolni (inini-
muim).

2. A célfiiggvény az dru egy egységének terme-
1ése, exportja, importja sordn tapasztalhatd ered-
ményt mutatja. A marketing-analizis az informé-
cidk beszerzésével kezdddik és az optimumszami-
tésok készitésével vépzddik.

3. A pazdasigi folyamatok idSbeli itemezésének
optimalizdlasdra szolgilnak az n Grafelméleti
programozdsi moédszerek Az alkalmazds legfébb
teriilete a beruhdzdsok megvaldsitisinak id@heli

iitemezése. Ezek kozitt elterjedtek az in hiléter-
vezési modszerek
4. A népgazdasigi programozés egyik ismert ma.-
tematikal médszere az in. dekompozicios médszer
5 A futurologia és kizgazdasigtudomany kap-
cgolatdnak 1észletezése messzire vezetne [21]

Az irodalmi adatokat a befejezd rész utdn koedljidk

d-p M. Anmawn: Obune it eneyuatbaLe 0mHotme-
Hug ,,vMaplcemuHe“ U gpeanru3qyun PuRKe ¢ PapMageami.
YeCKOT 10 MEIILAC HHOC L.

Hapsiny ¢ o0oiumi OTHOIIEHMAMY ,,MapKeIds a’‘~1ce-
NeJ0BAEUST PHHKA aBTCD B 00UIMX YepTaX OMNHCHIBAET je-
ATENBHOCTE B 00nacTH ,,MapKeTdHra' ‘~HCCNeI0BAHMUsS
pPelHKA B (apMaleBTHYeCKON NPOMBILUITEHHOCTE B CBSSH
¢ BBEICHHEM HOBOH CHCTEMBI VIIDABIEHHMS HADOJHBEIM X0-
astiicTBOM, M w10 B BTOH HeRTENBHOCTH HJArcAaps croei
HOAIOTOBKE (PAPMALEBTH MOTYT CTATh LCHHBIMH CIIeMa-
AHCTAMIL

Dr. M Almdsy: The concept and imporiance of
warketing’’ in the pharmoceulical industry

The development and the present concept of market-
ing is discussed with special 1espect to the situation of
the Hungarian pharmaceutical industiy after the intio-
duction of the new system of the direction and eontro]
of oeconomic activity. Detailed analysis of the different
activities covered by the term ,marketing” alows for
the conclusion that well trained pharmacists are the
most suitable candidates for the direction and execution
of the complex tasks involved in moderne pharmaceu-
tical marketing activities.

DD M. Almdsy: Marketing und Markiforschung
aus der Sichi der pharmazeutischen Industrie

Nach der Abhandlung der allgemeinen Merkmale der-
Marktforschung wird auf die Markiforschungstéitigkeit
im pharmazeutischen Sektor nach dem Inkrafttreten
des neuen Wirtschaftsmechanismus eingegangen.

Bei dieser Tédtigkeit konnen die Apotheker anhand
ihrer vielseitigen Bildung als Fachexperten erfolgreich
mitwirken.

{ Kdbdnyai Quigyszerdrugydr, Budapest X,
Gyome &t at 19—E81)

Erkezett: 1970. TIL 21.

CONTERGAN-EGYEZSEG
Ref. - Ost. Ap. Ztg. 23 (44), 660 (1969)

A Contergen-kdrosult gyermekek sziileit Lképviseld
digyvédek és az AB Astra-cég vezctladge kbzott Svek ota
folyé tdrgyaldsok most birdsdgon kiviili ideiglenes meg-
allapoddshoz vezettek. Az egyezség Dénidra és Svéd-
orszagra vonatkozik, ahol a salyos kdrosodasckat okozd
szer ,,Neurosedyn”, illetéleg ,,Thalidomid” néven ke-
1t forgalomba. Ddnidban csupdn 6t, de Svédorszag-
ban 85 tobbé vagy kevéshé silyosan lkdrosodott, torz-
képzédmeényeklkel szilletett gyermek él. Az AB Astra-cég
egyezségi ajdnlata szerint minden ilyen gyermek évi
6000 svéd korona kartéritést kapna a vallalattol. Kz évi
600 000 korona terhet jelent a cégnek, az ezen a cimen
juttatandd teljes Ssszeg becslések szerint eléri a 25—30
millié svéd koronat. )

Az egyezmény megkitését indokolta az a koriilmény,
hogy tovdbbi birdsdgi pervitel folyamédn a perérték
nagysdga folytdn igen tekintélyes koltségek a kaitéritési
osszegbdl sokat felemésztenének. Arra a kérdésre, vajon
ki wviseli a feleldsséget a ,,Neurosedyn’, illetSleg a

. »,Thalidomid”’ okozta tragédidkért K. 4. Wegerfeldi, az
AT Astra igazgatdja igy felelt: Sem egyetlen ember,
sem véllalat, sem ellenirzd hatdsdg nem wvadolhato.

" Hogy a katasztréfa megtirtént, az a tudomdiiy - hid-

nyossigaibdél fakad. A kdrosult szilldk gyermekeinek

jogi képviselbi elfogadtik azon elvet, hogy a villalat
nem hibdztathatd, ennek a kérdésnek tovdbbi jelenté-
sége nincs. A megdllapodds lehetdvé teszi, hogy a kdr-

téritési tsszegek kifizetése 16vid idén beliil megkezddd-

jék (038) R B

PSORIASIS ELLEN PULYKAHUS
B.8 : Ost Ap Ztg 24 (1), 16 (1970.)

Amerikai orvosok éveken at kezeltek psoriasishan

szenvedd betegeket olyan diétds étrenddel, melynek 16
nyege a pulykahtssal vals tapldlkozds. Ennek a makacs,
a legkiilonfélébb kezeléssel is dacold betegségnek a
gyogyitisdban didtdval sikeriilt eredményt elérni. A

pulyvkahiis alkalmazdse lényegében azon feltevésen ala- .

pul, hogy az lényegesen kevesebb triptofént tartalmaz,
mint az egyéb husok Szdmos szakorvos feltevése sze- |
1int ui. ez az aminosav egyediili okozéja a pikkelystmdr-
meghetegeddseknek. Legujabban végzett pontos ana-
litikai vizsgdlatok szerint a pulyka hisdban is tekinté-
lyes mennyiségd triptofdn van, de sngol és ausztralial - -
orvosak ennek ellendre tovabbra is sikerrel alkalinazzdk
a pulykahtsdiétdt psoriasisban szenvedé betegeik ke-
zelésére. Igy a kérdés, hogy mi okozza az alkalmazott -
diéta eredményességét, még megvilaszoldsra szon}gl (%ﬂ)" o




